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Soziale Netzwerke haben neuartige Formen der 
Verständigung hervorgebracht, zu denen auch 
das Hashtag gehört. Doch obwohl dieses Element 
mittlerweile sogar in der gesprochenen Sprache 
anzutreffen ist, ist dieses Feld kaum erforscht. 
Mit der Analyse der Verwendung von Hashtags 
im Kommunikationsbereich Werbung betritt 
Fabian Schudy Neuland. Er untersucht Hash-
tags aus verschiedenen sprachwissenschaftlichen 
Perspektiven und geht dabei auf Morphologie, 

Orthografie, Syntax, Textlinguistik, Semantik 
sowie Pragmatik ein. In seiner innovativen Ar-
beit fragt Schudy: Wie werden Hashtags heute 
eigentlich benutzt?

Dazu betrachtet er deutschsprachige Face
book-Posts der Unternehmen Coca-Cola, 
Douglas, IKEA, UNICEF und McDonald‘s. 
Zielgruppe des Buches sind nicht nur Linguis-
ten, sondern alle, die sich für soziale Medien und 
Online-Marketing interessieren.

Fabian Schudy, geboren 1994 in Marburg, studierte von 2013 bis 2018 Linguistik an der Philipps-Uni-
versität Marburg. Seine Schwerpunkte im Masterstudium setzten sich hauptsächlich aus Online-Kommu-
nikation, Pragmatik und Textanalyse zusammen. In seiner Freizeit beschäftigt er sich gerne mit Ahnen
forschung und ist in der Improvisationstheaterszene aktiv. Eigene praktische Erfahrungen im Bereich 
Online-Kommunikation hat Fabian Schudy durch seine ehrenamtliche Tätigkeit als Social-Media-Koor-
dinator bei MyAnimeList.net erlangt.
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